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Nederlandse Federatie voor de Cinematografie

succes van de film. In bijzondere gevallen kan
dispensatie worden verleend door het Federatie-
bestuur.

Bij 41 % van de bioscoopfilms die in 2001 op video
uitkwamen werd een window van minimaal 6 maan-
den gehanteerd, 49% viel onder de automatische
dispensatieregeling, aan 6% (12 titels) werd door
het bestuur dispensatie verleend en 4% (7 titels)
verschenen zonder dispensatie binnen 6 maanden
op video. In 1999 kwam 60% uit na 6 maanden,
kreeg 36% automatisch dispensatie, verleende het
bestuur dispensatie aan 5 titels (3%) en werd de
overeenkomst door 2 titels (1%) geschonden.

De toenemende parallelimport van DVD’s uit ande-
re Europese landen wordt als belangrijkste oorzaak
gezien van de verkorting van de gemiddelde
window. De Window-overeenkomst is in november
door de NVF opgezegd per 1 april 2002. Het is nog
onduidelijk of hiervoor in plaats een andere
regeling zal worden overeengekomen.

Raamcontracten BUMA en SENA

NFC heeft voor haar leden overeenkomsten afgeslo-
ten met BUMA (componisten en tekstschrijvers) en
SENA (producenten en uitvoerenden) voor de
afdracht van muziekrechten. Omdat de NFC de
vergoeding afdraagt namens de gehele branche zijn
de tarieven lager dan wanneer de leden dit
individueel zouden doen. In 2001 werden beide
contracten verlengd. De inhoud van het BUMA
contract bleef gelijk (afdracht 1,75% van de netto
recette), het tarief van SENA werd verhoogd van 49
tot 59 eurocent per bioscoopstoel per jaar.

In memoriam

In het verslagjaar zijn overleden:

erelid Paul Silvius;

Robbert Wijsmuller, federatievoorzitter van 1993 tot
1998, onderscheiden met de Zilveren Roos en het
Gouden Kalf wegens buitengewone verdiensten
voor de Nederlandse Filmcultuur;

René Scholten, voorzitter van de NVS en lid van het
federatiebestuur, in 2001 onderscheiden met het
Gouden Kalf wegens buitengewone verdiensten
voor de Nederlandse Filmcultuur.

Federatiebureau

Het Federatiebureau aan de Jan Luijkenstraat te
Amsterdam huisvest de secretariaten van de NFC,
van de aangesloten verenigingen en van de uit de
Federatie voortgekomen stichtingen. Ook de
diverse administraties worden op het bureau
verzorgd. De post- en offsetafdeling en de receptie/
telefooncentrale maken het functioneren van de
diverse afdelingen mogelijk. Het bureau verzorgt
de communicatie met, en serviceverlening aan
de leden en donateurs. Daarnaast is het als
vertegenwoordiger van de gehele bedrijfskolom
aanspreekpunt voor buitenlandse organisaties,
overheid, pers, bedrijfsleven en onderzoeksinstel-
lingen. Hiermee worden vele waardevolle contacten

onderhouden. Een deel van het gebouw is verhuurd
aan het Nederlands Fonds voor de Film en Stichting
Holland Film Promotion. De huurders maken tevens
gebruik van de post- en offsetkamer en de receptie/
telefooncentrale. De leiding en eindverantwoor-
delijkheid van het bureau ligt bij de algemeen
secretaris en zijn plaatsvervanger. De staf bestaat
naast de leiding uit de secretarissen van de
verenigingen en stichtingen, de hoofden secre-
tariaat en administratie, en de netwerkbeheerder.

Stichting Bedrijfspensioenfonds voor het
Film- en Bioscoopbedrijf

Per 1 januari 2001 is de nieuwe flexibele pensioen-
regeling in werking getreden, op basis waarvan
het mogelijk is om bij het bereiken van de 62 jarige
leeftijd met pensioen te gaan met volledig
opgebouwde rechten.

In verband met nieuwe regelgeving heeft het
bestuur besloten om een deelnemersraad in
het leven te roepen. Dit lichaam, heeft als taak
advisering van het bestuur. De bedoeling van de
wetgever is om de betrokkenheid en de inspraak
van degenen die aan de regeling deelnemen
op deze manier te verbeteren.

Omdat de nieuwe pensioenregeling algemeen
verbindend is verklaard, hetgeen wil zeggen dat
deze van toepassing is op alle ondernemingen in
het film- en bioscoopbedrijf, is na overleg met de
Associatie van Nederlandse Filmtheaters, besloten
de ANF Theaters actief te benaderen om
aansluiting bij het pensioenfonds te realiseren.
Omdat veel filmtheaters al een eigen pensioen-
regeling kennen, is een enquéte uitgestuurd om
de verschillende regelingen te inventariseren.
Uitgangspunt voor het bestuur was dat aan
filmtheaters die een pensioenregeling hebben
die minimaal gelijkwaardig is aan de regeling van
het fonds, dispensatie zou worden verleend en
deze theaters hun eigen regeling dus zouden
kunnen continueren.

De respons op de enquéte bleek helaas minimaal,
waarop is besloten tot automatische aansluiting
over te gaan en de bewijslast van gelijkwaardigheid
achteraf bij de filmtheaters neer te leggen.

De beursperikelen die heel Nederland het afgelopen
jaar zo in beslag namen, hebben uiteraard ook voor
de financiéle positie van het fonds gevolgen gehad.
Konden de afgelopen jaren flinke beleggingswin-
sten worden bijgeschreven, 2001 gaf negatieve
resultaten te zien. Door een afgewogen beleggings-
beleid bleven de consequenties voor het fonds
beperkt, zodat de financiéle reserves ruim
voldoende bleven om aan alle verplichtingen te
kunnen voldoen.

Het was dan ook niet noodzakelijk om de premies te
verhogen.
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NEDERLANDSE VERENIGING VAN BIOSCOOPEXPLOITANTEN

Nederlandse Vereniging van Bioscoopexploitanten

Hoewel elders in dit NFC jaarverslag al uitgebreid
is stilgestaan bij de gunstige ontwikkelingen met
betrekking tot het bioscoopbezoek in 2001, kan dit
verslag niet beginnen zonder een korte referentie
aan deze resultaten. Verheugend is dat de stijgende
trend in bioscoopbezoek ook dit jaar structureel
bleek en niet uitsluitend gebaseerd op enkele
toptitels. Uiteraard mogen de recordcijfers van
Harry Potter en Lord of the Rings niet onvermeld
blijven. Deze blockbusters hebben echter niet
zozeer de trend gezet, als wel aanzienlijk versterkt.

Voor de NVB stond 2001 in het teken van
herprofilering en professionalisering.

In 2000 was aangevangen met gesprekken met de
concern vertegenwoordigers en de Exploitanten-
raad vertegenwoordigers van de overige leden van
de NVB. Op basis van deze gesprekken kon een
visie worden geformuleerd over de taken die een
toekomstige NVB zou moeten gaan vervullen. Dit
resulteerde in een notitie “2000-2005 de NVB naar
een nieuwe koers”, waarin het belang van een
goede brancheorganisatie voor de bioscoop-
exploitanten werd uitgewerkt en werd aangegeven
dat er een professioneel apparaat nodig zou zijn om
dit inhoud te geven. De nadruk lag hierbij op de
NVB als belangenorganisatie én servicecentrum
voor de leden en het inrichten van een organisatie
die met een grotere zelfstandigheid zou kunnen
werken met een bestuur dat meer ‘op afstand’ zou
moeten kunnen besturen.

Deze notitie is voor het eerst gepresenteerd tijdens
de algemene ledenvergadering van november 2000
en vervolgens nog eens uitgebreid toegelicht
tijdens de regiodagen die in januari en februari
2001 hebben plaatsgevonden.

Omdat de voorgenomen nieuwe koers en de
uiteindelijke uitvoering hiervan zeer bepalend zijn
voor het functioneren van de NVB in de komende
jaren en voor de mate waarin de vereniging erin zal
slagen om op een hoger niveau diensten te
verrichten voor de leden, is in het verslagjaar beslo-
ten de plannen door een objectief oog te laten
bekijken. Hiervoor is het bureau LAgroup Leisure &
Arts Consulting aangetrokken, met de opdracht het
NVB-rapport te beoordelen en advies uit te brengen
over de organisatiestructuur die het beste past bij
de voorgenomen plannen. LAgroup, een bureau
gespecialiseerd in advisering binnen de diensten-
sector, heeft eerder een fusierapport geschreven
voor de samenvoeging van de verschillende
organisaties die zich met filmeducatie bezig-
houden, een fusie die heeft geleid tot de oprichting
van het Nederlands Instituut voor Filmeducatie.
De werkgroep, bestaande uit de heren R. Sterk,
A.). Weststrate, M.EW.M. Canisius, A.]. Vos,
drs. R. de Waard en J.A.A. Wientjes die door de
Exploitantenraad al in 2000 was benoemd, heeft
als begeleidingscommissie en sparring partner
voor LAgroup gefunctioneerd. Nadat verschillende
gesprekken zijn gevoerd met bestuurders, exploi-

tanten en bureaumedewerkers, heeft LAgroup in
december een definitieve strategienota uitge-
bracht, die nog diezelfde maand door de
Exploitantenraad is goedgekeurd. Hieronder volgt
een verkorte weergave van de nota.

Ambities & Doelstellingen

De NVB is dé belangenorganisatie van de
Nederlandse Bioscoopexploitanten en Filmtheaters
en richt zich primair op collectieve belangen-
behartiging, promotie, professionalisering en
communicatie. Centraal hierin staat het realiseren
van taken die individuele leden niet, of althans niet
in die mate, kunnen realiseren.

Collectieve belangenbehartiging

- de NVB treedt op namens alle leden op het
gebied van collectieve afspraken en het afsluiten
van contracten met werknemersorganisaties
(CAO afspraken), met filmdistributeurs (bijv.
algemene leveringsvoorwaarden, windows),
leveranciers (te denken valt aan verzekeraars,
juridische bijstand, inkoop elektriciteit e.d.) en
andere voor de exploitatie en bedrijfsvoering
relevante partijen.

- de NVB is gesprekspartner van overheden, (inter-
nationale) organisaties en netwerken op het
gebied van exploitatie en bedrijfsvoering van
bioscopen en filmtheaters.

Promotie

- De NVB zal een eigen promotiebeleid gaan
ontwikkelen, gericht op een toename van het
bioscoopbezoek en een krachtige ondersteuning
van de Nationale Bioscoopbon.

- Mede door een eigen promotiebeleid en de
daaruit voortvloeiende activiteiten moet de NVB
beter herkenbaar worden als professionele
brancheorganisatie, ook bij zusterorganisaties,
overheden en onderzoekers.

Professionalisering

- De NVB beschikt over een kenniscentrum, waar
alle leden terecht kunnen voor brede actuele
informatie over alle zaken die de bedrijfsvoering
van bioscopen en filmtheaters beinvloeden.

- De NVB biedt een opleidingsprogramma aan dat
aansluit op actuele ontwikkelingen en de wensen
vanuit het bioscoopbedrijf.

- Exploitanten moeten kunnen beschikken over
betrouwbare statistieken en onderzoekgegevens
die relevant zijn voor de bedrijfsvoering en
exploitatie.

Communicatie

- De NVB moet een meer herkenbaar gezicht krij-
gen, waardoor leden de NVB (h)erkennen als hiin
brancheorganisatie.

- De NVB moet een herkenbare toegevoegde
waarde kunnen bieden.

- Door middel van schriftelijke informatie, zoals
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NEDERLANDSE VERENIGING VAN SPEELFILMPRODUCENTEN

Nederlandse Vereniging van Speelfilmproducenten

Voor het bestuur van de NVS was 2001 een
verdrietig jaar omdat voorzitter René Scholten
werd getroffen door een ongeneeslijke ziekte.
Hoewel René met zijn kenmerkende optimisme de
vele bestuurstaken nog zo goed mogelijk
probeerde te vervullen, moest hij in de loop van het
jaar steeds vaker verstek laten gaan. Nadat hij
tijdens de openingsavond van het Nederlands
Filmfestival het Gouden Kalf voor de Cultuurprijs
2001 van Staatssecretaris Rick van der Ploeg in
ontvangst mocht nemen, overleed hij vlak na zijn
58ste verjaardag op 26 oktober aan de gevolgen
van zijn ziekte. René Scholten werd onder grote
belangstelling van de Nederlandse filmwereld in
zijn geliefde Zonnemaire in de provincie Zeeland
begraven.

Vanaf februari 2001 kon de functie van ambtelijk
secretaris van de NVS niet langer door NFC mede-
werker Edward Borsboom worden vervuld. De NVS
diende voortaan zelf voor de uitvoering van deze
werkzaamheden zorg te dragen. Het voorkomende
secretariaatswerk werd voor de rest van het jaar
door het bestuur uitgevoerd, maar in combinatie
met het wegvallen van de voorzitter leidde dit tot
een steeds ongewenstere situatie.

In maart werd besloten om adviesbureau
Andersson Elfers Felix (AEF) een beleidsplan op
laten stellen voor de NVS. Gestuurd door de wens
van de leden om een sterke vereniging te zijn met
een professionele belangenbehartiging en een
effectieve interne organisatie, bezon men zich op
strategie, beleid en taken voor de komende jaren.
Het concept-rapport van AEF werd in oktober aan
de leden gepresenteerd. In november vond een
tweede vergadering plaats waarin werd gediscus-
sieerd over de toekomst van de vereniging.
Besloten werd een interne beleidscommissie aan
te stellen die in een vervolgplan de professionalise-
ring van de werkorganisatie en de inhoudelijke visie
voor de komende 5 jaar nader zou uitwerken.
Definitieve besluiten over de hoogte van de
contributie, de inrichting van de organisatie en
de (statutaire) relaties met de federaties (NFC en
Federatie Filmbelangen) zouden aan de hand
van dit stuk einde voorjaar 2002 moeten worden
genomen.

Mede als gevolg van de onderbezetting kwam het
overleg met de organisaties in de filmsector in 2001
niet voldoende uit de verf.

Met het Netwerk voor Scenarioschrijvers was
overeengekomen dat de uitgangspunten voor
een convenant door de partijen zouden worden
vastgelegd, maar na een directiewisseling bij het
Netwerk werden de contacten hierover pas eind
2001 weer opgevat. Wel is de NVS vanaf december
actief deel gaan nemen aan een werkgroep onder
auspicién van de Federatie Filmbelangen over
arbeidstijden in de audiovisuele sector. Omdat
bij filmopnames in de meeste gevallen de

Arbeidstijdenwet van toepassing is, wil men de
bestaande wetgeving beter laten aansluiten bij de
praktijk. Het overleg resulteerde in een concept
Arbeidstijdenrichtlijn die de leden van de NVS op
termijn zouden moeten onderschrijven.

Door de wisseling van de wacht bij het Nederlands
Fonds voor de Film moest na een kennismaking met
de nieuwe directeur ook hier het overleg weer
enigszins op gang komen. Aan het einde van het
jaar plaatste de NVS kritische kanttekeningen bij
het gezamenlijke Some Like it Hot initiatief van de
intendant en Fine BV, waarbij producenten werden
opgeroepen tot het indienen van voorstellen tot
remakes van succesvolle buitenlandse films.
De NVS stelde zich hierbij op het standpunt dat
het initiatief tot het maken van speelfilms primair
bij de Nederlandse filmproducenten moet (blijven)
liggen en dat het Fonds zich met concrete
projectvoorstellen als Some Like it Hot op een
beleidsmatig hellend vlak begeeft.

Samen met de Federatie Filmbelangen werd de
dialoog met de publieke omroepen heropend.
Hoofddoel was het (her)formuleren van bevredigen-
de uitgangspunten voor samenwerking. In het
najaar is aan de Raad van Bestuur van de NOS
een voorstel gedaan voor wijziging van het omroep-
convenant. De NVS maakt zich in toenemende mate
zorgen over het ontbreken van een herkenbaar
speelfilmbeleid bij de omroepen. Er zal op korte
termijn voor moeten worden gezorgd dat deze
materie hoger op de politieke agenda komt.

De fiscale maatregelen ten behoeve van de
stimulering van particuliere investeringen in
Nederlandse filmproducties hielden de gemoede-
ren in 2001 nog steeds bezig. Onder druk van de
invoering van het nieuwe belastingstelsel kwam er
een vroegtijdige evaluatie door de betrokken
ministeries op gang. Er werd geconcludeerd dat het
stimuleringspakket tot dan toe te veel fiscaal en te
weinig commercieel georiénteerd was geweest.
In het Belastingplan 2001 werd voorzien in een
overgangsregeling voor 2001. De nieuwe maatrege-
len, de FIA en de aanvullende PPS-regeling, zouden
per 1 januari 2002 in werking moeten treden.

Medio 2001 bleek al dat de (Europese) codrdinatie
rondom de invoering van de FIA tot grote vertragin-
gen zou gaan leiden. Onduidelijkheid over de
continuering leidde tot een bijna volledige stilstand
van de speelfilmproductie. Daarbij speelde ook een
rol dat de jaarlijkse middelen van het Nederlands
Fonds voor de Film vroegtijdig uitgeput raakten,
niet in de laatste plaats omdat door het Fonds in
een fors aantal CV-films werd geparticipeerd.
Omdat eind 2001 nog steeds onduidelijk was in
welke vorm de nieuwe maatregelen geéffectueerd
zouden gaan worden, moest de overheid besluiten
tot een verlenging van de overgangsregeling tot
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NFC MARKETING

NFC Marketing

Dit jaar werden conform het marketingplan de taken
succesvol uitgevoerd. Zo werd een aanvang
gemaakt de pers regelmatig te informeren door het
jaar te beginnen met een persconferentie. Het CJP
werd landelijk geaccepteerd van maandag tot en
met donderdag in de bioscopen en filmtheaters met
een zelfde korting. De twee-voor-een actie werd een
groot succes en het inwisselen van Air Miles tegen
een bioscoopkaartje staat in de startblokken.

Pers en Communicatie

Tijdens het International Film Festival Rotterdam
werd de pers geinformeerd over het jaar 2000.
Hierbij werden niet alleen de goede bezoekcijfers
gepresenteerd maar werd ook ingegaan op de
resultaten van het door NFC Marketing geinitieerde
doorlopende marktonderzoek dat sinds 1998 wordt
uitgevoerd door NFC Onderzoek, in samenwerking
met het NIPO.

Daarnaast werden de ontwikkelingen op het
gebied van nieuwe en gerenoveerde bioscopen en
filmtheaters en informatie over digitale cinema in
de toekomst gepresenteerd.

Dit alles resulteerde in een aftrap richting de media
met betrekking tot de informatieverstrekking en de
hierbij beoogde continuiteit.

Gedurende het jaar werd de pers regelmatig op
de hoogte gehouden van de laatste ontwikkelingen
en resultaten.

De grootste nationale organisatie die cultuurdeel-
name onder jongeren stimuleert is de Stichting
Cultureel Jongeren Paspoort.

De CJP organisatie bestaat 40 jaar en telt 550.000
leden in de leeftijd van 12 tot 26 jaar.

Deze groep jongeren vormt een interessante groep
voor het huidige maar ook voor het toekomstige
bioscoopbezoek en is belangrijk om de bezoek-
frequentie vast te houden en nieuwe aanwas te
stimuleren.

NFC Marketing heeft het initiatief genomen om de
CJP korting landelijk te implementeren. CJP leden
krijgen nu op vertoon van hun pas van maandag
tot en met donderdag bij alle bioscopen en film-
theaters f 2,50 korting.

Zowel CJP als NFC Onderzoek presenteerden cijfers
waaruit geconcludeerd kan worden dat door
de teruggang van het aantal 20+ jongeren aan de
bioscoop deze juist door de deelname aan het
CJP gestimuleerd worden te gaan.

2-voor-1 actie

Voor het eerst sinds de introductie van de traditio-
nele twee-voor-een actie voor de maand juni
zijn er afspraken gemaakt voor een meerjarige
samenwerking met meerdere actiepartners.

Dit heeft in alle opzichten geresulteerd in de meest
succesvolle 2-voor-1 actie sinds de introductie zes
jaar geleden.

Met Procter & Gamble en supermarktketen Albert
Heijn is een driejarige overeenkomst gesloten.
Voornaamste redenen hiervoor zijn de continuiteit,
de herkenbaarheid en de belangrijke doelgroep die
met deze partners wordt aangesproken. Aan de
keuze voor een samenwerking op langere termijn
met dezelfde partners liggen nog andere redenen
ten grondslag: door een langere samenwerkings-
overeenkomst wordt het actiemechanisme sterker
en door de ervaring wordt het eenvoudiger om de
activiteiten uit te breiden. Ook personeelmotivatie
programma’s en lokale samenwerkingsverbanden
kunnen profiteren van een langere overeenkomst.
De in- en externe communicatiekracht, zoals
bijvoorbeeld televisiereclame en Point of Sale
materiaal, is overtuigend aanwezig geweest.

Veel films hebben van de actie geprofiteerd zoals
“The Mummy Returns”, “Bridget Jones Diary”,
“Pearl Harbor”, en films in de filmtheaters hebben
eveneens een opmerkelijk deel van het totale
bezoek opgeéist. Tijdens de actieperiode zijn
circa 600.000 vouchers bij de bioscoopkassa
ingeleverd. Dit zijn 1,2 miljoen actiebezoeken in
de maand juni.

De bedrijfsleiders zijn bijna unaniem in hun
oordeel over de actie. Op het merendeel van de
vragen werd positief tot zeer positief gereageerd.

Air Miles

Naar de bioscoop en het filmtheater gaan wordt ook
met het elektronische spaarsysteem “Air Miles”
mogelijk.

Het telefoonnummer 0900 - 1718 verbindt de klant
met de Air Miles Filmlijn waarna men de keuze kan
maken. Deze service wordt verleend voor het
filmbezoek van maandag tot en met donderdag
naar 8o bioscopen en filmtheaters.

Dit spaarsysteem wordt door ruim 3 miljoen
Nederlandse gezinnen gebruikt, waarbij 6 miljoen
Air Miles kaarten worden gebruikt.

De communicatie van deze nieuwe mogelijkheid
wordt voornamelijk via de uitingen van Air Miles
gedaan zoals de kwartaalgids (oplage: drie miljoen
exemplaren) die bij alle deelnemende bedrijven
liggen (o.a. Albert Heijn, Shell, Praxis, Etos,
Gall & Gall).

Ook wordt in elke gids een selectie van films
geplaatst.

De financiéle afhandeling vindt via de NFC naar de
bioscoopexploitanten plaats.
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STICHTING VOOR ONDERZOEK TEN BEHOEVE VAN DE FILMVERTONING

Stichting voor Onderzoek ten behoeve van de Filmvertoning

2001 kenmerkt zich voor NFC Onderzoek als
een jaar van kwaliteitsverbetering. Zowel in de
onderwerpkeuzes als in de communicatie van
de resultaten is een meer praktijkgerichte weg
ingeslagen, die de ondernemingen uit het film- en
bioscoopbedrijf ten goede komt. Onderzoek is
immers bedoeld om informatie aan te leveren die
op directieniveau gewenst, maar niet zomaar
voorhanden is.

Hierbij is oog voor de context waarin het film- en
bioscoopbedrijf opereert en zullen belangrijke
partijen als overheden, pers en onderzoeksinstitu-
ten de bepalende gesprekspartners zijn. In 2001
zijn de voorbereidingen hiertoe getroffen, waarbij
onder meer verkennende gesprekken zijn gevoerd
met het Sociaal Cultureel Planbureau om te komen
tot een uitwisseling van aanvullende informatie
en waar mogelijk een samenwerking.

Ook is het onderzoek naar de positie van de
kwaliteitsfilm nagenoeg afgerond, waarbij conclu-
sies input vormen voor lokale cultuurpolitieke en
economische beleidsvorming. De presentatie vindt
plaats in 2002. Ondertussen is de oriéntatie op
samenwerking met andere branche-organisaties en
derden een speerpunt geworden, waarbij opnieuw
het behalen van voordelen - ten aanzien van
doelmatigheid en doelgerichtheid - het uitgangs-
punt vormt.

De nieuwe contacten zijn erop gericht om het
uitgaansgedrag van de Nederlander en in het
bijzonder de cultuurparticipatie op regionaal
niveau in kaart te brengen. Bovendien zullen we
ons richten op het inzichtelijk maken van
het mediagebruik (met name video/dvd) van de
Nederlander. Juist door bioscoopbezoek en
video/dvd gebruik in de context te plaatsen zal
het mogelijk worden beide vrijetijdsbestedings-
activiteiten te positioneren ten opzichte van
de andere keuzes die men maakt, hetgeen waarde-
volle informatie oplevert voor de bedrijfstak.

Onderzoeken

De in 2001 verrichte werkzaamheden behelsden
grotendeels het codrdineren en begeleiden van
onderzoeksprojecten. De expertise binnen het NFC
bureau is gegroeid, mede doordat de voormalig
secretaris van NFC Onderzoek binnen de NFC werk-
zaam is gebleven, als adjunct algemeen secretaris.
Ook de samenwerking met het bestuur van NFC
Marketing en de terugkoppeling met het Marketing
Adviescollege bleek waardevol. Twee belangrijke
onderzoeksprojecten zijn in 2001 uitgebreid,
zowel in de verslaglegging als in de redactionele
evaluatie: de Bioscoopmonitor en het ‘2-voor-1’
evaluatie onderzoek, beide verricht in opdracht van
NFC Marketing. Het derde belangwekkende onder-
zoeksproject heeft de aandacht meer gericht op
ontwikkelingen aan de aanbodzijde van onze
bedrijfstak, waarin de verschuivende positie van de
kwaliteitsfilm centraal staat.

Bioscoopmonitor Plus - bevolkingsonderzoek

Het door NIPO uitgevoerde doorlopend bevolkings-
onderzoek, leverde in 2001 inzichtelijke resultaten
op over 2000. In overleg met NFC Marketing is
gewerkt aan de Bioscoopmonitor Plus, waarbij de
gegevens van 3 jaar naast elkaar zijn gezet.
Uitgaande van deze gegevens zijn er trendextrapo-
laties gemaakt die laten zien waar de verwachte
knelpunten zullen liggen in het bioscoopbezoek
op korte en middellange termijn. Daaruit is per
leeftijdsgroep afgeleid waarop de marketingin-
spanningen zich het beste richten. Moet het
accent liggen op het stimuleren van instroom
(nieuw publiek) en doorstroom (bezoekfrequentie),
of op het voorkomen van uitstroom (uitval bestaand
publiek) - en in welke mate?

De algemene trend is enigszins zorgwekkend:
minder mensen gaan vaker naar de bioscoop.
De groep die niet naar de bioscoop gaat wordt ieder
jaar groter, hetgeen vervreemding van de bioscoop
doet toenemen. Een kleinere groep is verantwoor-
delijk voor een hogere kaartverkoop.

2-voor-1 actie — evaluatieonderzoek

In 2001 heeft een grootschalig evaluatie-onderzoek
plaatsgevonden. De sterke combinatie van kwanti-
tatieve en kwalitatieve informatie, zowel uit
de Bioscoopmonitor, de NFC Database en een
gecontroleerde internet-enquéte, leverde verhou-
dings- en waarderingscijfers op. De 2-voor-1 actie
was de meest succesvolle ooit, met name wat
betreft de hoge redemptie. Meer dan 13% van de
uitgegeven bonnen werd daadwerkelijk ingeleverd.
In termen van instroom en doorstroom bleek dat
van het actiepubliek 12% bestond uit personen die
langer dan een jaar niet naar de bioscoop waren
geweest; het overige bezoek bestond uit personen
die in het jaar voorafgaand aan de actie ten minste
1 keer naar de bioscoop waren geweest.
Naast belangrijke publieksinformatie is ook onder
alle bedrijfsleiders van bioscopen en filmtheaters
geinformeerd omtrent de ervaringen met de
2-voor-1 actie. De helft van hen reageerde en de
actie bleek branche-breed gedragen. Men wil
de 2-voor-1 actie in de komende jaren graag
continueren. NFC Marketing heeft gesuggereerde
verbeterpunten ter harte genomen en kijkt hoe
de actie in 2002 nog beter te organiseren
is. NFC Onderzoek evalueert de gehanteerde
methode nogmaals en zoekt samen met NIPO naar
mogelijke aanscherping.
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Kerncijfers 1992-2001

1992 1993 1994 1995
bruto recette (mln. €)
bezoek (mln.)
bevolking (mln.)*
bezoek per capita
recette per bezoeker (€)

% bruto recette top 20

nieuw uitgekomen films
idem met minimaal 10 kop.*
gemiddeld aantal kopieén

nieuwe NL films (incl. coprod.)
idem met minimaal 10 kop.
gemiddeld aantal kopieén

% bruto recette NL films

% bezoek NL films

bioscopen (leden nvb)
doeken

stoelen (1.000)

gem. aantal dkn. p. biosc.
gem. aantal stn. p. doek

filmtheaters anf (sectie a/b)
doeken

stoelen (1.000)

bruto recette (mln. €)
bezoek (mln.)

*N.B.

- 1995 en 2000 telden 53 speelweken.

- Bevolking: situatie 1 januari 2001 (bron: CBS).

- Bioscopen, doeken, stoelen: situatie 31 december 2001.

1996

1997 1998 1999 2000 2001

- Voor aantal kopieén geldt steeds: maximum aantal dat tegelijkertijd in omloop is geweest.

Recette en bezoek 1992-2001
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RECETTE EN BEZOEK PER PERIODE

Recette en bezoek per periode van vier weken

recette (1.000 €) bezoek (1.000) rec./ bez. (€)
week 2001 2000 2001 2000 2001 2000

| I I I I I I I I
*N.B.

05-08
09-12
- 2000 had 53 speelweken.

13-16
17-20
21-24
25-28
29-32
33-36
37-40
41-44
45-48
49-52
53

totaal

Bruto recette (mln. €) per periode van vier weken

20
18
16
14
12

10

4 = 2001
== 2000
Speelweken
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 J

01-04 05-08 09-12 13-16 17-20 21-24 25-28 29-32 33-36 37-40 41-44 45-48 49-52

Recette en bezoek per kwartaal

recette (1.000 €) bezoek (1.000) rec./ bez. (1.000 €)
week 2001 2000 2001 2000 2001 2000
01-13
14-26
27-39
40-52
53
totaal




Provincie overzicht 2001

doeken stoelen recette bezoek inwoners
(1.000) % (1.000 €) (1.000) (1.000) bpc*

zuid-holland
den haag
rotterdam
overig
noord-holland
amsterdam
haarlem
overig
noord-brabant
eindhoven
den bosch
overig
gelderland
arnhem
nijmegen
overig
utrecht
stad utrecht
amersfoort
overig
limburg
maastricht
heerlen
overig
overijssel
enschede
zwolle
overig
groningen
stad groningen
overig
friesland
leeuwarden
overig
zeeland
vlissingen
overig
drenthe
emmen
overig
flevoland
almere
overig
totaal nederland

*N.B.

- Doeken en stoelen betreft leden NVB incl. ANF sectie A en B (situatie 31 december 2001).

- Inwoners: situatie 31 december 2001 (bron: CBS).

* Bpc: bezoek per capita (inwoner). Een hoog bpc betekent meestal dat de plaats een regiofunctie heeft.

O
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TOP 50 STEDEN

Top 50 steden op basis van recette 2001

rangorde aanbod bioscopen* recette (1.000 €) bezoek (1.000) bpc*  inw.
'o1 '00 '99 plaats biosc. dkn. stn. 2001 2000 1999 2001 2000 1999 2001 2001

N.B.
- Aanbod: bioscoopcomplexen, doeken en stoelen op 31 december 2001, leden NVB, incl. ANF (sectie A en B).

- Bpc: bezoek per capita (inwoner). Een hoog bpc betekent meestal dat de plaats een regiofunctie heeft.
- Den Haag is inclusief Scheveningen, Emmen is inclusief Klazienaveen, Ede en Wageningen zijn op verzoek samengevoegd.



Marktaandelen bioscoopexploitanten 2001

recette bezoek rec./bez. doeken stoelen
(1.000€) %MA (1.000) % MA % MA  (1.000) % MA

concerns
pathé

boeking pathé

totaal pathé
jogchem's

boeking jogchem's

totaal jogchem's
minerva

boeking minerva

totaal minerva
wolff

boeking wolff

totaal wolff
polyfilm
subtot. concerns
onafhankelijken
subtotaal leden nvb
totaal leden anf*
totaal

*N.B.
De bron voor bezoek- en recettecijfers zijn de distributeurs. Kleine, niet aangesloten distributeurs
verhuren vooral aan ANF-leden. Derhalve zijn met name de bezoek- en recette cijfers in de ANF sector niet helemaal volledig.
Doeken en stoelen ANF betreft sectie A en B.

Verdeling bioscopen en filmtheaters in nederland (situatie 31 december 2001)

verdeling naar aantal doeken
gem.* bioscopen doeken stoelen

pathé

jogchem's
minerva

wolff

polyfilm

subtot. concerns
boeking jogchem's
boeking wolff
boeking minerva
boeking pathé
overig onafh.
subtot. onafh.
totaal leden nvb
leden anf sectie a
leden anf sectie b
totaal anf-ab
totaal nvb/anf-ab

* gem= gemeenten. De totalen in deze kolom zijn geen optelsom; verschillende groepen kunnen in dezelfde stad voorkomen.
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BIOSCOPEN MET MINIMAAL 6 ZALEN /MARKTAANDELEN FILMVERHUURDERES

Bioscopen met minimaal 6 zalen (situatie 31 december 2001)

plaats naam stn. geopend

N.B.

- Pathé Tuschinski in Amsterdam is tijdelijk gesloten i.v.m. renovatie.

- De in Europa gangbare (UNIC) definitie voor 'multiplex'is: bioscoop met 8 tot 16 zalen, bioscopen met
16 zalen of meer worden 'megaplex' genoemd (bron: European Cinema Yearbook).

Marktaandelen filmverhuurders 2001

recette bezoek titels kop. best bezochte film
filmverhuurders (1.000 €) %  (1.000)

bridget jones' diary
harry potter 1

pearl harbor

planet of the apes
america's sweethearts
what women want
costa!

blub, ik ben een vis
rush hour Il

pane e tulipani
crouching tiger, ...
the others
together

amores perros
mariken

Titels: aantal in het verslagjaar nieuw uitgebrachte films. Films met 2 versies zijn dubbel meegeteld.
Kop.: maximaal aantal kopieén waarmee de nieuw uitgebrachte films in roulatie zijn geweest.

Bezoek en recette betreffen alle films die in het verslagjaar hebben gerouleerd, dus niet alleen de
nieuwe releases.

* Categorie "overig" bevat zowel een aantal kleinere NVF-leden (Hungry Eye, Moonlight, Shooting Star,
Three Lines), als ook een aantal niet-leden NVF (Contact Film, Public Film, Twin Film).

Met name van deze niet-leden zijn bezoek- en recettecijfers meestal niet beschikbaar, terwijl hun titels
en kopieén wel zo veel mogelijk zijn geregistreerd.



Films uitgebracht met minimaal 100 kopieén in 2001

distr.  datum kop. Lv.h

. rec. bez. r.p.k.
N.B.
- Rec., bez. en r.p.k. (recette per kopie) zijn in duizenden.

- Van films met twee versies is het aantal kopieén van de nederlandse en dat van de originele versie gegeven.
De recette per kopie (r.p.k.) is de recette gedeeld door het aantal kopie&n van de grootste versie.
- L.v.h.: land van herkomst (afkortingen zie achterin).

harry potter 1

shrek

spy kids

minoes

pearl harbor

102 dalmatiérs

als kat en hond

lord of the rings
atlantis; the lost empire
what women want
keizer kuzco

the mummy returns
bridget jones's diary
hannibal

planet of the apes
lara croft: tomb raider

Marktaandelen per land van herkomst 2001

recette bezoek titels kop
(1.000 €) % (1.000) % % %
europese unie*

nederland

nl. coprod.
verenigd koninkrijk
frankrijk

belgié

duitsland

zweden

oostenrijk

italie

coprod. e.u.
coprod. e.u.-v.s.
coprod. e.u.-overig
overig europa
subtotaal europa
verenigde staten
coprod. v.s.-overig
japan

mexico

australié

turkije

taiwan

overig

totaal

*N.B.

- Voor landen die tot de E.U. behoren zie lijst met afkortingen achterin.

- Kop.: maximaal aantal kopieén waarmee de nieuw uitgebrachte films in roulatie zijn geweest.

- Titels en kop. betreft alleen de nieuw uitgebrachte films, bezoek en recette betreft alle films
die zijn vertoond.

w
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FILMS UITGEBRACHT MET MINIMAAL 100 KOPIEEN /MARKTAANDELEN PER LAND
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VERDELING FILMAANBOD PER DISTRIBITEUR 2001

Verdeling filmaanbod per distribiteur 2001

omvang omvang (aantal kopieén) totaal  totaal gem.
8o+  40-79 10-39 1-9 titels kop. omvang

'majors'

buena vista
columbia tristar
fox

uip

warner bros.
subtotaal majors
‘independents’
a-film

c-films
cinemien
filmmuseum distr.
independent
indies
moonlight
paradiso

rcv

upstream
overig*
subtotaal indep.
totaal

herkomst

V.S. NL (incl copr) E.U. (ex nl) overig
tit.

‘'majors'

buena vista
columbia tristar
fox

uip

warner bros.
subtotaal majors
‘independents’
a-film

c-films

cinemien
filmmuseum distr.
independent
indies
moonlight
paradiso

rcv

upstream
overig*
subtotaal indep.
totaal

*N.B.

- E.U. is incl. copr. met V.S. of overig en excl. NL (co-) producties, V.S. is incl. copr. met
niet-Europese films (E.U. landen zie achterin).

- Kop.: maximaal aantal kopieéen waarmee films hebben gerouleerd. Films die in 2 versies zijn
uitgebracht (NL-talige en originele versie) worden als individuele titels beschouwd.



Top 20 van 2001 gebaseerd op recette

distr. rel.datum  kop.* recette bezoek
(1.000 €) (1.000)
2001 cum.* 2001 cum.*

harry potter 1
bridget jones's diary
pearl harbor
hannibal

what women want

v~ W N R

subtotaal top 5
%

costa!

102 dalmatiers
lord of the rings 1
unbreakable

10 miss congeniality

O 00N O

subtotaal top 10
%

11 american pie 2

12 discovery of heaven the
13 mummy returns the

14 shrek

15 jurassic park 3 35
subtotaal top 15 g

%

£

. ]

16 lara croft tomb raider a
°

17 minoes

18 cast away

19 scary movie 2

20 planet of the apes

subtotaal top 20
%

totaal overig
totaal

*N.B.

- Kop.: Max. aantal kopieén waarmee film in roulatie is geweest. Van films die in twee versies zijn uitgebracht
wordt het aantal Nederlandstalige, resp. het aantal originele (ondertitelde) kopiegn vermeld.

- Cum. (cumulatief): resultaten vanaf release tot april 2002.
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Top 20 NEDERLANDSE PRODUCTIES VAN 2001 GEBASEERD OP RECETTE

Top 20 Nederlandse producties van 2001 gebaseerd op recette

distr. rel.datum kop.

costa!

discovery of heaven
minoes

nynke

ik ook van jou

de kleine vampier (cp)
mariken (cp)

dancer in the dark (cp)
down (cp)

de grot

met grote blijdschap
baby blue

pauline et paulette (cp)
familie

ajax; de film

Tles flottantes

soul assassin

lijmen het been (cp)
wilde mossels
normaal: ik kom altied weer terug
overig NL films

totaal NL films

N.B.

- Kop: Maximale aantal kopieén waarmee de film in roulatie is geweest.

- Cum. (cumulatief): Resultaten vanaf release tot april 2002.

- Produktiemaatschappij: bij int. coproducties (cp) wordt alleen de NL productiemaatschappij vermeld.

recette (1.000 €)

O 0N oUW NP
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bezoek (1.000)

produktiemaatschappij

fu works

mulholland film

bos bros. film- tv productions
egmond film and television
theorema films

stonewood communications
egmond film and television
isabella film

first floor features

get reel productions

motel films / vpro

shooting star

staccato films

id film bv

id &dtv arts & events

circe films

parabolic pictures inc.
cineventura / kro

argus film produktie
zeppers



Top 20 Algemeen - allertijden (1965-2001)*

bezoek (1.000)

release

sound of music

irma la douce

titanic

turks fruit

gone with the wind
guns of navarone

dr. zhivago

west side story

fanfare

the lion king

bridge on the river kwai
ciske de rat

grease

14 wat zien ik

15 ben hur

16 blue movie

17 flodder

18 goldfinger

19 from russia with love
19* harry potter en de steen der wijzen

O cON oV W N R

BoR e
N B O
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* bezoek aan titels van v66r 1965 zijn inclusief de resultaten van voér 1965.

Top 20 Algemeen - laatste 10 jaar (1992-2001)
release distr. bezoek (1.000) recette (1.000 €)

titanic

the lion king

harry potter 1
jurassic park

lord of the rings 1
flodder in amerika
aladdin

basic instinct

the sixth sense
golden eye
kruimeltje
schindler's list
independence day
notting hill

bridget jones' diary
the world is not enough
bodyguard

twister

bean

star wars - episode 1

* nieuw in de lijst, resultaten tot april 2002.
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TOP 20 NEDERLANDSE FILMS - ALLER TIJDEN / LAATSTE 10 JAAR

Top 20 Nederlandse films - aller tijden (t/m-2001)

O cON oV W N R
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turks fruit

fanfare

ciske de rat (1955)

wat zien ik

blue movie

flodder

keetje tippel

alleman

ciske de rat (1984)
soldaat van oranje
flodder in amerika

de overval

kruimeltje

koninkrijk voor een huis
sterren stralen overal
spetters

help de dokter verzuipt
schatjes

ik ben joep meloen
amsterdamned

release

Top 20 Nederlandse films - laatste 10 jaar (1992-2001)

*

*
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flodder in amerika
kruimeltje

filmpje!

abeltje

minoes

costa!

the discovery of heaven
flodder 3

de kleine blonde dood
all stars

nynke

left luggage

karakter

de johnsons

andré hazes

oeroeg

ik ook van jou

eline vere

zusje

antonia

release distr.

* nieuw in de lijst, resultaten tot april 2002.

bezoek (1.000)

bezoek (1.000)

recette (1.000 €)




Films uitgebracht in 2001

N.B.

- Van films die in twee versies zijn uitgebracht, zijn beide versies afzonderlijk vermeld, de resultaten staan bij de NL versie.

- Zowel het aantal kopieén in de release-week als de eventuele verhoging van het aantal zijn aangegeven.

- Distributeur en land van herkomst (L.v.h.): zie lijst met afkortingen achterin.

- Recette (1.000 €) en bezoek (1.000) zijn weergegeven als o indien < 1000.

- N.a. = niet aanwezig, doc = documentaire (indien bekend), bij re-issues is jaar van 1e release vermeld.

- Films met een * stonden in week 1 van 2002 nog in de top 20 en/of hebben in 2002 nog aanzienlijke
resultaten geboekt, de cijfers van deze films zijn t/m maart 2002.

titel

102 dalmatians (orig. versie)
102 dalmatiérs (NL versie)
15 Minutes

25 watts

27 missing kisses

3000 miles to graceland
7 days to live

a knight's tale

affliction

agnes browne

ali zaoua

almost famous

along came a spider

als kat en hond (NL versie)
american pie 2
america's sweethearts
amnesia

amores perros

angel eyes

angels of the universe
animal

apocalypse now redux (1979)
art of war

artificial intelligence
atlantis; the lost empire*
baby blue

bad company
bamboozled

bandits*

beautiful joe

bedazzled

beste zomer; de

beyond the mat (doc)
billy elliot

blackboards

bless the child

blinker

bloody angels

blow

blub, ik ben een vis!*
blue velvet (1986)
bounce

bread & roses

bridget jones's diary
brother

brotherhood of the wolf
calle 54 (doc)

capitaes de abril

captain corelli's mandolin
cast away

distr.  rel.dat. kopieén recette bezoek
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FILMS UITGEBRACHT IN 2001

Films uitgebracht in 2001
titel distr.  rel.dat.

cats and dogs (orig. versie)
cherry falls

chill factor

chocolat

chopper

chunhyang

chutney popcorn

circle, the

cirkelientje kaas en liefde
clouds

code inconnu

contender;the

costa!

crazy/beautiful

crocodile dundee (3) in Los Angeles
crossing, the

crouching tiger, hidden dragon
deep end, the

destinées sentimentales, les
devils on the doorstep
discovery of heaven*

don't say a word *

down

down to earth

drt. and the women

dr. dolittle 2

dracula 2000

drift

driven

drole de félix

drowning mona

dude, where is my car
dungeons and dragons

een heks in de familie
emperor's new groove (orig. versie)
en beertje dan?

enemy at the gates

eureka

evolution

exit wounds

exorcist (2000), the (1973)
fabuleux destin d'Amelie Poulain;le*
faithless

familie*

fast and the furious;the

fast food, fast women

filth & the fury; the

final fantasy

finding forrester

freedom

get carter

gift, the

giornata particolare, una (1977)
girl fight

girls united (a.k.a. bring it on)
goddess of 1967; the

gohatto

golden bowl, the

good advice

kopieén

recette

bezoek



Films uitgebracht in 2001

titel

gout des autres, le
grot, de

hannibal

harrison's flowers
harry potter and the

philosopher's stone (orig. versie)*

harry potter en de steen
der wijzen (NL versie)*

harry, un ami qui vous veut du bien

heartbreakers

het speelplein - de grote vakantie

het zwijgen: man-kind /
familiegeheim (doc)
hole; the

hollywoord sign;the
house of mirth

ik ook van jou

iles flottantes

in den tag hinein

in the mood for love
intimacy

italian for beginners*
jalla! Jalla!

jurassic park Il
kandahar

keizer kuzco (NL versie)
kid dynamite (doc)
king is alive, the

kiss of the dragon
kleine vampier, de
krajinka

krieger und die kaiserin, der

lara croft: tomb raider
legally blonde*
legend of bagger vance
lijmen het been

little senegal

lord of the rings*

lost souls

love & sex

love me

lumumba

magonia

malena

mauvaises fréquentations
me you them
memento

men of honor

met grote blijdschap
mexican, the

minoes*

mirakel

miss congeniality
monday

monte carlo

morlang

moulin rouge*
mummy returns; the

normaal: ik kom altied weer terug

distr. rel.dat. kopieén recette bezoek
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FILMS UITGEBRACHT IN 2001

Films uitgebracht in 2001

titel distr. rel.dat. kopieén

recette

bezoek

nynke

old man who read love stories
one night at mc cool's
ordinary decent criminal
original sin

0Smosis jones

others; the*

pane e tulipani

pauline et paulette

pay it forward

pearl harbor

p'eau d'homme, coeur de béte
petits freres

pettson & findus: brief aan de koning
pianiste; la

planet of the apes

platform

pledge; the

pokémon 11l

preferisco il rumore del mare
princess diaries; the*
promises

proof of life

quills

rat race

ratjetoe in parijs

red planet

remember the titans
requiem for a dream
ressources humaines

RKO 281

rock'n roll junkie (1994)
rockstar

rush hour 2

saison des hommes; la

salo of de 120 dagen van sodom (1975)
samia

save the last dance

scary movie 2

score;the*

secret, le

serendipity*

sexy beast

shrek (NL versie)

shrek (orig. versie)

simon magus

so close to paradise

songs from the second floor
soul assassin

sous le sable

spot (see spot run)

spy kids (NL versie)

spy kids (orig. versie)
stanza del figlio, la

state & main

sweet november

swordfish

taxi 2

telegram



Films uitgebracht in 2001

titel distr. rel.dat. kopieén Lv.h. recette bezoek
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third man, the

thirteen days

tijd voor dronken paarden, een
titus

together

tout va bien (on s'en va)
traffic

unberuhrbare; die
unbreakable

valentine

valkenhart

vergeef me / shatter hasan
vertical limit

vizontele

vriendschap, de
watcher; the

wedding planner, the
what women want
yamakazi

yards, the

yiyi

you can count on me
zoolander*
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AFKORTINGEN

Afkortingen landen

Gebruikte afkortingen distributeurs




